
すべてのアフィリエイターや
ネットでセールスを試みる方へ。

ビジネスは順調でしょうか？
SEOはうまくいっていますか？
売上や利益はどうでしょうか？
毎年「役員報酬の設定」で悩むなど「不安定さ」にさいなまれていませんか？

リスティングなど広告主体で頑張っている方。
キーワード広告だけで十分な結果を得ていますか？
YDN広告だけでキチンと費用を回収できていますか？
その他の方法とうまくミックスしていますか？
その考えや方法、運用ルールは決まっていますか？
どこまで追いかけて、どこで損切り・諦めるか決めていますか？

今回スタートするプロジェクト。名前をMクラスといいます。
MクラスのMaseterのMであり、何をマスターするのか？といいますと
「ネットを媒体とした売上増」と切っても切り離せない「集客力」と「販売力」です。

いろいろな小難しい言葉や考え、専門用語が増えています。
しかし結局は何がいいたいのか・・・といいますとシンプル。
どんなに時代が流れテクノロジーが発達しようとも基本は変わりません。
売上誘発の「公式」は変わりようがないわけです。

①集客力
②販売力

大きく分ければ「この2つの要素」で「売上の世界」は出来ています。

僕がアフィリエイトをはじめた頃に気づいたのは「この2つの要素がある」という事実でした。

売上＝集客力×販売力

という図式です。
この2つは文字にしますと、非常に簡単なので軽視しがちです。
しかし。やはりうまくいっているアフィリエイターには上手くいっている理由があるし、
上手くいっていない人には上手くいくはずのない理由が存在します。



勝ちには「不思議な勝ち」はあっても、
負けには「不思議な負け」は存在しないのですね。

SEOはとても素晴らしい
僕自身、SEOは好きですし、
もはやSEOという技術や経験値というものは
「実践者だけが得られる最高のスキル」であると感じています。

SEOで実現できる、担保できる唯一のこと。
それは・・・・インプレッションです。
表示回数が増えることを保証してくれます（クリック数、アクセス数ではない）
サイトタイトルなどが優れていればクリックやアクセス数も増加はします。
SEOのキモは
「狙ったキーワードで上位を狙い、
そのキーワードで流入してきたユーザーを成約に導く。」ということです。

・・・なんとあたりまえのことを書いているのでしょうか。

キーワード主体の戦略。
これがSEOです。キーワードインテンション（意味や意図）を深く読み取り、それらに適したコ
ンテンツを提供すること。これがSEOサイトの役割であり使命でしょう。

しかしキーワードから着想し、実際にコンテンツを投入し、SEOをかける過程で
「思っていたよりもアクセスがない」
「男性ユーザーを想定していたが、どうやら30代女性向けの方がデータ的に良いらしい」
・・など「軌道修正」を余儀なくされるケースは少なくありません。

とはいえSEOは僕の知る得る限り「最高の収益性」を誇ります。
たしかに「不憫」な要素や点もあるけれど、収益率・利益率という面においては圧倒的。
弊社でもSEOは力を入れている部分です。

しかしビジネスとして捉えた場合に「利益率」だけに目を向けるのはヤバいです。
なぜならその市場やそのキーワード自体が「需要がなくなる可能性」もあるし、
率にこだわると「量」が十分に獲得できない可能性もあるからです。



収益率以外に「速さ・スピード」という考えはとっても大事です。

で。一般的にSEO以外の手法として「リスティング広告」ってモノがあります。
キーワード広告、ディスプレイ広告が代表的な商品ですね。

で。リスティングは当然ですけどSEOと比べれば「利益率」という観点においては負ける可能性
は高いですけど、「トータルの利益額」という面で見ればSEOにも見劣りしません。

結局はアフィリエイトにおいて考えておくことは

・利益率を極端に下げないこと
・数字の上積みを考えること（10件獲得できているなら、20件を目指すなど）

この2つだと僕は考えていますし、これを考えて「戦い方」を変えていっています。
バリバリのSEO一本のジャンルもあるし、YDN広告のみの場合もあります。

SEOかリスティングか？なんていう馬鹿げた論争も、
ブラックかホワイトか？というナンセンスな議論もどーでもいいわけです。
どーでもいいは言い過ぎですけど、そこは「手段」の一つにしか過ぎないわけで、
手段を変えたからと言って、結果もスムーズに変わるかと言われれば怪しいわけで。

何度もいいます。

「販売力と集客力」を基本に「縦横無尽」に戦えるアフィリエイターは、間違いなく2015年以降
に数字を伸ばすこともできるでしょう。
これホントです。

やること、かんがることが多すぎる「アフィリエイト」という世界。

この世界。　機は熟しました。

とゆーわけで、Mクラスというものや今後の指針となりそうなことについてご説明いたします。



7割の力で「黒字化を」

何かに取り組むとき、100％の準備と心意気が必要なのはあたりまえです。
しかし全ての行動において「100％」の力で臨むのは現実的ではありません。
心も体も疲労するからです。
にも関わらず･･･多くの人は「忙しい割りに、成果が労働に比例していないのでは？」
僕は思っています。いかがでしょうか？

今の方法や考えで「数ヵ月後に間違いなく成果が出る」のであれば、
今のその方法で頑張れば良いのですが、
残念なことに方向も方法も根本的にミスしているケースは少なくないと。
100％、120％の力でゴリゴリと体力と時間とお金を使って成果に繋がるならアリ。
でも。そうでないならば「どこかで方向性や考え」を一度立ち止まって見直す必要がアル。

そこで僕が提唱するのが「力の抜き方」です。

多くの人は「どこに力をいれるか？」と考えます。しかし実は逆です。
すべて重要なことですから、力を入れるべき箇所を考えるとキリがありません。
重要なのは「力の抜きどころ」なのです。
これが基本コンセプトである「7割の力」という意味です。

事実、「戦略」がキッチリと立てていれれば、7割の力で黒字化は狙えます。

これはSEOでも同じですし、リスティング広告でも同じ。
所詮、SEOも広告もSNSも「戦術」に過ぎませんので。

戦術レベルでいくら頑張り・戦っても、戦略がバカだと結果はバカになります。

優れた手法（テクニックなど）であったとしても戦略を越えることはできないのです。

常に「余力を残した戦い方」ができれば、リソースを今までできなかった作業や時間に費やせる
ということですので、様々な可能性が開けるわけです。
・・・これ。すごく重要な考えです。



集客×販売力＝売上げ
簡単に言えばこの２つを網羅するプログラムとなります。

○販売力は「ユーザーに対するおもてなし」です。
○集客は[アクセス量とアクセスの質]です。

極論を言えば、この２つを満たせば「報酬はあがらないハズがない」ということ。

MクラスではYDNと呼ばれる非常に効果的な潜在顧客へのアプローチが可能で、刈り取りも可能
な広告の実践実技、実装、戦略と顕在顧客を刈り取るためのSSというキーワード広告の両方を学
び、正しく選択・利用できるようになります。

集客の量と質をコントロール　すること。

これは今後スマホユーザーが増える中、とてつもなく重要となります。
例えばSEOと併用し、上手な戦略に沿って「広告戦略も取り入れる者」が勝者になるでしょう。

YDNなどを使えば、下記のことなどは容易に可能です。

・あなたのＳＥＯサイトに訪れた人だけに広告を出す
・あなたのサイトに未訪問ユーザーだけに広告を出す
・出したいカテゴリやサイトだけに広告を出す
・ニキビ治療　というキーワードで過去に検索した人だけに広告を出す
・ＳＥＯで決まりそうなキーワードを安価で調査する
・バックリンクにあったアクセスをメインサイトに流す

年齢や性別、時間帯などの組合せにより、質を担保しながら安価な費用でアクセスを呼び込んだ
り「再度、アプローチしたり」が出来ると言うことです。
SEOアフィリエイターであれば今の収益を「最適化」でき、取りこぼしたユーザーから査収益を
獲得できるということです。

例えば。
数日前にあるプログラムをやろうと思いサイト構築を考えました。
そこで悩んだのが「効果的なキーワードや、キーワード毎のユーザー層」です。
はじめてのジャンルはとっても悩みます。情報を鵜呑みにせず、本当にポテンシャルのあるキー
ワードを見つけ出すことがとても大切。
どんな人が申し込むのか？どんなキーワードが有効なのか？



「どのキーワードでＳＥＯをかければ効果的か？」はとても重要ですよね。

1 稼げるキーワードであげること　
2 確実に収益に結びつくキーワードであげること

SEOにおいてはこの２つ、とっても大切。

そこで・・・社内ルールに従い２日間だけYDNのある機能でテストを施しました。
運用した広告費は6,400円。

結果、２日間で４件の成約を獲得しました。正確には30時間。

報酬は36,800円。利益としては３万円ほどです。

利益を得るよりも「はるかに重要なこと」をこの２日間で掴みました。

1日目は17回のアフィリリンクのクリックで2件。
2日目は3回のクリックで1件。

・何というキーワードで決まったのか？
・何歳くらいで、女性か男性か？

簡単に申しますと、この３つがこの２日間で分かったのです。

たった30時間で「報酬を得ながら、ユーザー傾向」が分かった。
※ちなみにもっと調べようと思えば「どんなサイトに掲載されて、成約に至ったか？」も分かります。

SEOではこれは絶対に分からない事項の一つです。



キーワードと決まった期間くらいしかASP管理画面では分かりませんからね。

そうなれば（仮に30代女性であったら）
「その年代の女性向けのコンテンツを、そのキーワードで作ればいい。」
「タイトルも思いっきり絞って　33歳の●●の実話サイト　など絞り込めばいいんじゃね？」
となるわけです。
そうなると・・・・そのキーワードで１ページ以内にくれば、報酬はほぼ確約されるわけです
ね。なぜなら既に3件成約しているから。

これが・・・
アフィリエイターが知らないと損する、ほとんどが知らない

「YDNなど広告の本当の使い方」です。

スペースの都合上、書けませんが「とにかく」色々な方法や調査としてもYDNというものは大き
な武器となり、さらに「利益を増やす」ためのフックとなります。

※たとえば報酬が良いコスメで、そのコスメが30－40歳くらいにピッタリの商品だったら、
僕は迷わずその「層」が見ているであろう「サイトだけ」に安く広告を出してみます。
具体的には「クックパッド」のレシピを見ている方は基本的に主婦が多いわけで、
ネット操作にも慣れているので、ネット通販とは相性がいいわけです。
ランニングやエクササイズのサイトを見ているユーザーは「健康意識」が高いので、
「ランニングをはじめた方へ。これ買いです！しかも30日しっかり試せる」
・・・的なバナーや広告を打ち「その商品にマッチしたユーザーが見るサイト」にだけ、少額で
出してデータを得て、次の手を考えます。

”適切なタイミングで適切なユーザーに適切な表現で適切に届けること”

これが実は通販、アフィリエイトにおける「収益の獲得」のための接触の法則です。

SEO一本でも、量産でも稼げるかもしれません。稼いでいる人もいます。
しかし「不確定要素」が多すぎるのです。このリスクを回避するには
「今までやっていなかった簡単なこと」をやるしかありません。
これが一番早い。

その1つが、その考えやパターン、突破口のキッカケになるのが、
Mクラスで中心となるYDNという武器と正しい「使い方」です。



踊り場を抜けること・・・・・これがブレークスルーだとすれば、
このプロジェクト内でステップbyステップで開示、提示、提案していく内容・意義は
「踊り場」から抜け出し、1つ上の階段を登れる事を意味します。

機能でなく「使い方・考え方」がとても大事な部分で、これを解説している、事例を細かく挙げ
ているモノを僕は見たことがありません。
ノウハウだけでなく、普遍的考えや「収益の守り方と攻め方」を身につけられます。

単なる「知識の学び」でなく「生きた知恵」まで身につけるのがGOALです。
そのためのテキストや補足はご用意してあります。

広告をいかに上手く使うべきか？この商品ならどんな広告でどんな設計がベストか？
証明され実績に支えられている「広告」についてだけでなく、メインサイトのコンテンツ構成お
よび成約を上げるためのチップスなど・・・
単なる「広告使って利益あげようぜ！」的なノリでなく、
「普遍的な一生使えるもの」を共有し、さらに追加でメンバーに情報公開していきます。



どんなツールや手法が流行っても、
集客と利益獲得における“根本的な考え”は変わりません。

ASPアフィリに限らず、ネット界隈では時代と情報に振り回される人が多い気がします。
SEO一本、リスティング一本・・・・手法戦術はどうあれ、みなさんが望むことは
「収益の拡大そして安定」ではないでしょうか？

頑張っているのに
「稼げない、ブレークできないアフィリエイターが多い理由」はそこにあります。

収益や集客数の拡大を考えるのは素晴らしいことです。そしてそれらの方法や事例はセミナーや
書籍などに反吐が出るほど書いてありますし、詐欺的な一時的な成功を「さも、これからも未来
永劫使える」という詐欺臭に包み込んだ塾やプログラムも存在します。

収益は「最適化」をまずは図ることが最優先です。
最適化できないものに、最大化は出来ない。
最適化→最大化　の順序はとても大切です。　逆ではいけません。

小さい仕事が出来ない、バカにする人に「大きな仕事」は回ってこない。それと同じ。
最適化できない人間は、時流で報酬を伸ばすが、いずれ廃れ消え行く運命にあるわけです。
最大化は「最適化」をしてからこそ狙う狙うべきステージなのです。

ブログ量産で長期的に稼げない理由もここにあります。

最初から「最適化」を放棄し、とにかく数でカバー、行き当たりばったりで勝負し、
1サイト1万なら100サイトで100万の収益だ！というバカな「最大化」を狙っているからです。だ
からいつまでたっても労働時間と報酬が比例しないわけです。
たまたま時代と交わればグググっと報酬は膨れ上がりますが、膨れた報酬がはじける時、膨れた
時のスピードの2倍以上で縮んでいきますから、またスグに報酬は0に近くなります。

僕は今までも９０日プロジェクト（SEO主体）、Lクラス（キーワード広告主体）などを完全クロ
ーズで行ってきました。
おかげさまでメンバーから嬉しい報告を未だに戴きますし、専業主婦で300万の利益を「自分ひと
り」で稼ぎ出している人や、副業ながら１００万を突破した人、SEOからリスティングの世界に
入り収益が３倍になったひと・・・・様々なケースを見てきました。



僕はあなたに「絶対に稼がせますよー」と約束は出来ません。

いくら僕の考えやSEO、リスティング、その他集客の仕組みやコピーについて語っても行動する
かしないかはアナタですから。

でも「稼ぐチャンス、収益を最適化し、最大化を狙うことや仕組み」については完璧に説明する
ことができます。
キーワード広告を使わず、ディスプレイ広告だけで売上、利益を今の倍にすることは当然可能で
すし、SEOサイトでさらにコンバージョンさせるページやLPでの表現やコピーでCVRを数倍にさ
せることも可能です。

またキーワード広告（スポンサードサーチ）を使って、ズブの素人でも「手間がかからない完璧
な運用」で時間を割くことなく、リスティングの世界で大暴れすることも可能です。



申込後の流れやイメージ

書き下ろし資料を特製バインダーにセットし、ご郵送いたします。

このバインダー資料にはYDNやキーワード広告（SS）などの資料はもちろん、キーワードについ
ての考え、各章の俯瞰マップ(マインドマップ)などが大量に詰まっています。

さらに「弊社の社内事例や研修資料」「運用代行でのチップス」「マーケティング系資料」など
も含まれていますので利用活用シーンは様々です。

専任者を育てたい、トレーニングに使うことも出来ますし、プロジェクト終了後にはさらに濃い
資料が追加されていきますので、一生の資産となると思います。

「形あるものにする」・・・・・仕組みの中でこれは必須の要件です。
あなたはアフィリエイトというビジネスに関する「目に見える資産」はありますか？
頭の中でなく「形」として何かもっていますか？手元にありますか？

プログラムはこのテキストをベースに進めていきます。
ページ毎の補足や説明、意図や意味などを音声でフォローし、印刷物として渡していない書類も
随時追加されていきます。

メンバーサイトでもこれらはダウンロード出来るようにいたします。

以下よりデータイメージをご覧戴けます。
閲覧パスワードは　hamamoto 　です。

http://goo.gl/XoMnJW

http://goo.gl/XoMnJW
http://goo.gl/XoMnJW


Mクラス　中身と内容

！！！Mクラスはリスティング広告を使って稼ごう！的なものではありません！！！

たしかにリスティング広告（Yahoo!スポンサーサーチやYDN広告）についてもたっぷり時間も割
きますが、根本的な・収益の発生に直結するメインサイトの構成やパターン、ライティング、結
果に支えられた実証されたデータやサンプルも提供していきます。
SEOだけしかやっていない、リスティグしかやっていない人が多い中、
本当の意味でのこの２つの使い分けや効果的な攻め方、守り方を言語化し、
しっかりとデータやテキストを元に伝えることが出来る人は決して多くありません。

YDNやキーワード広告を使った積極的集客や消極的な集客など「さまざまなパターン」をマスタ
ーし、既存のSEOとの相乗効果や、今まで見捨てていたアクセスと収益を取り戻す術や考え、事
例、収益の最適化をやるなら今です。
今回のタイミングです。

「忙しいアフィリエイター」が
限られた時間と限られた資金で「踊り場」を抜け出すためには

・いかに戦略を立て、
・7割の力で黒字化するか？

を徹底的に「頭と体」に落とし込むことが可能です。
単なる知識やノウハウではなく、知恵と結果にフォーカスしていきます。



僕の会社は正社員3名、うち1名は産休中です。

派遣が2人、バイト１人。これだけの人数でSEOもリスティングも、会社のコンサルや集客代行
も、通販も、動画プロ、企業向け会員サービスなどを行っています。

この人数で利益を安定的に出し、続けていられるのは
「７割の力」で結果を出すルールや仕組みがあるからです。

残り３割の余力は新規サービスや新ビジネスに投資できるからです。

リスティングに関しても未経験でも１週間もあればそこら辺りの代理店にも負けない考えと実務
を身につけることが可能。
それらを言語化し、データやパターン共有するのが、
今回募集いたしますMクラスというプロジェクトです。

その他大勢のセミナーや塾とは違い、様々な角度から「集客と利益化」を眺め、
いかに動きいかに利益につなげるべきか？を共に考え、共有することで、今より1段上のステージ
へ誘います。

そのため「この世には出ていない」情報や弊社主催セミナーなど有料で販売していたコンテンツ
類も特典としてメンバーは閲覧可能とします。

ASPアフィリとは関係ないじゃん！と思われる方ももしかしたらおられるかもしれませんが、非
常に関連性も深く、知っていて得することはあっても損することはないでしょう。



＜メンバーサイトにてご提供するもの　参加特典＞

●サルでも稼げるオークション法（PDF納品）＋とりおろしMp3(音声)
この教材は僕が生まれてはじめて世に出したもので、出発点です。当時と考えたていたこと、ユ
ーザーの真の悩みを探す・・・すべてこの教材に詰まっていました。
これらの中身を紐解いて、ビジネスに関する「知恵や技」について解説していきます。

●俯瞰講座(PDF納品)
●アフィリイエト講座（PDF納品）＋とりおろしMp3(音声)
49,800円でリリースし、マニアックな内容にも関わらず即完売になった教材。俯瞰という言葉や
ヒューリスティックなど今では当たり前となった用語や考え方を書いたのがこの教材です。いか
にキーワードを探すか？料理するか？どう見るか？などについて特化した教材です。

●-キーワードの誘い-　（福岡セミナー）外注やコンテンツ作りに関する映像
●失敗しない外注方法（アフィリエイター実例編）1dayセミナー一部
＋とりおろしMp3（音声）
２つの外注系のセミナー映像。
どんな方法でどんな指示で外注を行い、何をどう依頼しているか？
自分ひとりで行うのではなく、外部に上手に助けてもらう。これが目的です。
その目的を果たすためには「何をどうすればいいのか？」をエッセンスが必要です。

●お金、税金に関する映像＋M&Aに関する音声ファイル
税理士法人の代表が語る「組織論と税金論」
以前に有料で販売されていた映像ファイルと音声ファイル。
この版権をGETしましたので、参加メンバーにもお渡しいたします。

役員報酬の目安や税金のこと、育成など起業したて、法人成りを考えている、節税や貯蓄に関心
がある方に最適です。
1つ目は映像ファイルで「税金・節税・小さな会社組織」について。
2つ目は対談インタビューでM&Aで資産を築いた方の音声です。僕たちと非常に近しいビジネス
形態を行っていた方がいかにGOALへと進んでいったのか？小さい会社がなぜそこまで行けたの
か？考え方やスタンスはアフィリエイターは知っていて損はないでしょう。

●2013鳥取セミナー　浜本パート
2013年に開催した鳥取セミナーでの浜本パート。
申込をさせる、クリック率を確実に引き上げる方法や、仕事の進め方、LPなどについて語ってい
ます。書き下ろしＰＤＦも。
(内容)
コンバージョン、獲得を高める例の方法について
ＡＢテストについてetc



●法人向けセミナー　鳥取1回目、2回目
鳥取で対法人向けに行ったセミナー映像。もしかしたら地元で企業支援や集客のお手伝いなどを
考えている方もいるでしょう。無料セミナーはどのような切り口で、どのような内容を「一般」
に向けて話しているのか？参考になれば幸いです。
(内容一部)
集客×販売力のロジック
初回売上げは意味がない
検索エンジンは何を見ているか？
ABテストの偉大さ
俯瞰する
4万円を越えるサプリ。彼らはドコで売っているか？
制作会社は使えない…………etc



1章：受け皿サイトの強化と最適化論。コンテンツと成約アップのために

収益化の根源、受け皿サイトのコトについてお話していきます。

キーワード、クロージングや成約に関するライティングや流れ。
スマホユーザーを見据えたサイト構成、コピー・・・
いわゆる「受け皿サイト」がしっかりしているかどうか？は運命を左右します。
それらに関する事象をまずはお伝えしていきます。
また「考え方」についてもたっぷりと時間をとります。
そのため過去に販売した教材やセミナーも公開します。これらを元に音声や資料などを追加して
いき、より理解を深めてもらい「身につけてもらいます」

 デザインを超えるもの
 メインサイトの構成やコンテンツの考え
 外部にいかに記事発注するか？
 サイトに置くべきボタン
 ライティングに関して
 失敗するはずのない外注ライターへの指示や手法
 成果の出ているサイトやSEOのトレンド

SEO,リスティングなど集客手法問わず　根本根源となるのはここです。
受け皿となる媒体（メインサイト）を「しっかりと構築し待ち構える」

これが強い媒体です。
デザインは収益を保証しませんし、優れた専門記事自体も収益を保証してくれません。

では。そのためには何をどうすべきなのか？

例えばですけど、僕はアクセス解析を見て「何をしてる？」など具体的な方法や解説はもちろ
ん、2015年以降を見据えた「集客」を成功させ「コンバージョン獲得」を促す際とコンテンツの
サンプルや成果の出ているページやサイトを見ながら一緒に学んでいきます。

この章についてはテキストやセミナー映像、音声などをご覧頂いた上で、それらの補足や書き下
ろし資料をメンバーサイトにてご提供します。
主に音声でのスタイルがおおくなると思います。

みなさんは一通り、キーワードだとかコンテンツだとかデザインだとか。
その辺りの情報には精通しているでしょうし、自分なりの答えもあるでしょう。



ここではあえて、そういった部分を見つめなおし、次のYDN広告の章をより有意義に、学びを学
びで終わらすことなく活かすための準備運動みたいなものです。

提供スケジュール案

関連する映像資料、レポート、音声などでサポート。
受け皿サイト（メインサイト）の全体像と細かな設計などを俯瞰できます。
コピーや差別化の意味、サイト立案など改めて見つめなおし、次の章で学ぶ「WEB広告」とのサ
イト構成や意味の違いを落とし込んでいきます。



２章：SEOアフィリエイターのためのYDN広告の使い方
2015年6月8日 (秋葉原　10:30～18:00　セミナー開催)

YDN広告。さまざまなことができ、さまざまな方法や考え、組合せが可能。
会場では「そもそも論」として広告の意味や種類、YDNで出来ることなど基礎知識について完璧
になっていただきます。
その後、それらの「知識」をいかに使い、どういうロジック、戦略を立てるか？
事例を含め「明日から出来る」をテーマに弱者でも戦える方法や最大化を狙う方法。
ジャンル別の「オススメ広告」などについても講義。
管理画面操作なども動画にてお届けいたします。

サイトリターゲティング、サーチキーワードという２つの広告だけでも「誰もやっていない方
法」は存在しますし、それらのパターンや設計方法についてもマスターしていただきます。
実際にその場でアカウント入稿をし、参加メンバーにはその過程や様子をチェックできるように
致します。アカウント構成や設定もそれらを見ることで更に理解が深まるでしょう。

SEOアフィリエイターが知っていて「得」はしても「損しない攻め方」などについても提供開示
を行いますのでご期待ください。期待を遥かに超える内容を提供します。
はじめての方も安心して下さい。

YDNの広告作りなどもカバーします。例えば僕が開発した（笑）、結構な確率でCV獲得に繋がる
「例の広告」についても初披露します。

今後、二度と「YDN」に関しては他のところで学ぶ意義がなくなるくらい、
中学生でも理解し、出来るレベルまで落とし込んでいきます。

この章でお届けするコンテンツや内容の一部
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上記のような内容を具体的に織り込んだ章になります。

※内容は進行状況や質問により一部変わることもございますのでご了承ください。

補足フォローアップ　

YDN、ディスプレイ広告に関する事例などサポート。成果の出たパターンや失敗パターンなど音
声やファイルで継続してサポートしていきます。SNS系の広告などについても補足していきま
す。

３章：キーワード広告（Yahoo!スポンサードサーチ）
7月24日(秋葉原　10:30～18:00　セミナー開催)

今すぐ客を刈り取るのに有効なキーワード広告。
Yahoo!スポンサードサーチに関する章となります。
検索結果画面に指定したキーワードで検索されたときに表示させる広告のコトです。

リスティング関係の塾やセミナーはすべてここにフォーカスしていますが、正直適当すぎたり、
使えないものが多い中「本当の意味で未来永劫ツカエルもの」を提供します。



忙しい方でもスタートできるリスティングの方法や考え方はもちろん、
キーワード広告だけで数百万以上を狙いたい方などさまざまなTYPEに対応。
攻め方と守り方のバランスで収益性は変わってきます。

WEB全般に言えることですが「情報、操作や知識」で収益は変わりません。

僕とあなたが「同じキーワードで同じマッチタイプ」を使っていても結果は違う。
ここが面白いところであり、このブラックスボックス部分を掴み取ることが必要です。

いろいろなパターンや鉄板のアフィリも存在する世界です。

例えば。
「１クリック3円以内で出しまくって、数十万を手早く確実に獲得する」なんてウソみなたいな方
法もあるので、それらも当然シェアしていきます。
半年に２－３回だけ（計3-4ヶ月くらい稼動）リスティングを使って数百万稼ぐような人も存在す
るのですが、そのカラクリや方法を開示していきます。兼業で「リスティングで稼いじゃってい
ます！」系の人はこの方法が7割くらいじゃないんでしょうかね。
リスクは少ないですし。リターンはそこそこですけど。
とは言え「売上インパクト」は大きいですけど。

このパートでは「キーワード広告の運用」で100点を狙う方法でなく70点を狙う方法など「いそ
がしいアナタ」でも正しく手をつけれるように解説し、兼業や一人でも成果に繋がる運用とスキ
ルを身につけることが可能です。

この章でお届けするコンテンツや内容の一部
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ここでの章の内容は申込み後に発送いたしますバインダーの中の「リスティングハンドブック」
という資料にほぼ全て収められています。
このハンドブックを元にこれらの補足やフォローしたり、7月に開催するセミナーで開示する内容
などを元に「しっかり」と「正しいアフィリエイターのための運用と結果を得るための施策を学
んで戴きます。

補足フォローアップ　

キーワード広告に関する事例などサポート。成果の出たパターンや失敗パターンなど音声やファ
イルで継続してサポートしていきます。



ビジネスは麻雀と同じです。カードゲームと同じです。

僕たちは「手持ちの駒やカード」でしか、勝負はできません。
「自分の手持ちのカード」と「場に捨ててあるカード」を見て
「どんな役をつくるか？」「どんな役であがれそうか？」を考えなければ勝負に勝てません。

ビジネスってまさにこれです。
100人いれば100通りの手札、手牌があるのが当たり前ですから、誰かと比較することに意味はな
いわけです。自分だけ見ていても役は作れないし、勝負に負けます。
逆に場だけを見ていても、自分のカードを見ていないとあがれません
（情報収集に必死なタイプです）

さらに・・・・・・
「限られた手札で戦うゲームだから（時間や手法、考え、ドメイン数、資金額）、
それを使う使わないに限らず“手札（戦略）”は多い方が良い」　　に決まっているのです。

用意された手札の中から
「今までやっていなかった、勘違いしていたこと」を知るだけでも戦い方の幅は広がります。

乱降下を繰り返す順位や報酬を「安定化」させることも可能ですし、
SEOをやりながらリスクの少ない広告展開を開始させたり、
社内のバイトに「リスティング」だけを月8万以内の広告費で任せる・・・・なども可能。
全部僕の会社でやっていることです。
これら全てを理解・マスターしてもらいながら収益の最適化から拡大を狙う。
これらのコトは全てマスターしていただきます。

手法はSEOとWEB広告、どちらでも構わないのです。
そんなことは先に決めてはいけないのです。

「SEOとリスティングってどちらがいいのか？」という二元論ではなく、
「正しく知った上で、自分でストレスなく取り組めるもの」
「７割の力量でチャレンジしても黒字化できそうなこと」
に集中すればよいのです。
そのロジックや概要、実務、フォロー、シェアするのがこのプログラムです。
その選択肢、圧倒的な「集客と利益獲得」の実現について、それらをほぼ全て言語化さて、テキ
スト化していきます。
ここでお話することを知れば、知っておけば
今後５年から１０年は「集客」に関してはノウハウも情報も必要ないと思えるほどです。



勘違いして欲しくないのは、僕がすごいのではありません。
あなたは僕の顧客でもないし、見込客でもありません。
アフィリエイトというビジネスに真剣に取組んでいるという面では同じです。

ただひとつ違う点があるとすれば・・・・

僕はそれらを試行錯誤のうえ見つけ、それらを順立てて説明、解説できるし、
素人の少人数で利益を最適化させ、安定化を目指す方法をほぼ完成させている点です。

今のSEOやリスティグで不満や悩みがあるなら、それらを　 「７割の力」でも解決実現できる方
法　を伝えることができる。という点だけです。

例えば。社員が数十人いて、担当者も数人いるような「会社組織」のリスティングは僕のような
小規模会社には無理です。僕のような少人数規模の会社、弱者には弱者の戦い方と挑み方がある
のです。少ないリソースでリターンを得る、つまり徹底的に「収益性」にこだわっている僕の会
社がこだわっている点。
それは・・・「少人数で僕がいなくても収益を運んでくれる仕組み」です。
小さいけど「強い会社」です。もうこれだけ。ここは外せないと。

海外旅行に行こうが休もうが「確約された利益」を運んでくれること。
そのひとつが「リスティング」です。SEOとは異なり「リスティング」の収益は固い収益と言え
ます。なぜなら大きなブレがないから。サイトが飛ぶこともないですし、SEOサイトとは異なり
何度でも自由自在にサイトを書き換え出来ます。

もう１つがSEO。

2015年４月から新たに参入するジャンルもいくつか決定し、今まさにSEOの仕込み作業をしてい
ます。驚くべきことに現在、僕の会社には外注さんは0人です。
個人的に記事やサイトを作ってもらう外注さん（個人）は0人。

メインやバックリンクの記事コンテンツはどうしているか？

はい、すべて「企業外注」です。主にシノビです。そこに記事サービスに投げているだけです。
でも正直、シノビの記事って悪評高いですよね？

でもウチはメイン記事の8割くらいはシノビの納品記事です。
クオリティの高い記事が納められるには「正しい発注方法」が大切です。
ランサーズなどで１文字いくらで・・・・的なことはやりません。１円も稼げないので。
外注についても1章の特典映像や音声にてフォローしていきます。



では最後に。

なぜMクラスを「やろう」と僕は思ったのでしょうか？

理由はシンプルです。



SEOアフィリエイターは覚えていて損はないから。
→アフィリエイトサイトにせっかくきたアクセス。しかしそのアクセスが成約する確率は？
資料請求やオプトイン系なら良くて10％。会員登録系なら5％。通販なら1-3％でしょう。（アフ
ィリリンクからの率）
そう考えると「ほぼ大半」のアクセスを右から左に流しているということになります。
そこで活用するのが例えばYDNの「リターゲティング」という機能です。
この機能は奥が深く、かつややこしく思いがち。
僕のSEOサイトからの収益の20％弱はこの「リタゲ」からもたされます。

このリタゲで上手く収益化している人はいますが、僕はもっと上手く活用します。
あくまでツールですので重要となるのは「考え方」と「収益の最適、最大化」の設計の仕方にか
かっています。

自分のAというサイトに一度来たユーザーには　広告Aを。
自分のBというサイトに一度来たユーザーには　広告Bを。
まだ自分のサイトに来ていない（未訪問）ユーザーには　広告Zを。
NEVERまとめからやってきたユーザーには　広告Vを。
アフィリリンクを「クリックしなかったユーザー」だけに　広告Gを。

簡単にいいますとYDNではこのようなコトが出来ます。
新しい機能も追加され、さらにアフィリエイトでも収益化できるようになったわけです。
たとえばジャンルを揃えてバックリンクを作っている方。バックリンクサイトにもタグをいれて
おかないのは大きな損失です。



なんだかんだ言って「知らないと損」するから
→僕はリスティングを推奨しているわけではありません。僕はSEOもやっているのでSEOの魅力
や収益性の素晴らしさを十分に理解しています。しかしYDNを正しく知り、動かすことが出来れ
ばSEOは間違いなく加速します。
あなたのサイトが「キャッシング」で1位だったします。そのサイトが圏外へ飛びました。
普通のSEOアフィリエイターだと「あーー。ウン百万の収益が消えた・・」となって終わりで
す。
しかし「リタゲ」という機能をキチンとやっておけば「過去に訪問したユーザー」に対して「広
告」を出すことができます。　出す・出さないはあなたの自由で、まずはお金がかからないわけ
ですからその処理を事前にしておくべきです。

例えば僕は　おせち通販　で3日で30万稼ぎました。
なぜか？　これは昨年僕のサイトに訪れたユーザーだけに「今年もおせち通販はじまりました
よ！早割でかえますよ」という広告を出したからです。その結果・・・・1クリック11円程度で
30万の売上をもたらしてくれました。そして来年もこの方法を繰り返します。

成功のパターンとYDNなどのセッティングと運用ルールが固まったから。
→試行錯誤、赤字を出しながら「ほぼ失敗しないロジック」を完成させました。
すべてお教えします。はじめての方、SEOアフィリエイターの方がほぼ確実に収益化につながる
ように。
ターゲティング広告？インタレストマッチ？スマホトップパネル？・・・・いろいろな広告があ
ります。
その中で「7割の力」で「利益」を出すのであれば「全てを知る必要」はありません。
カリキュラムではすべてを網羅しますが、全体像を学んだうえで「絶対にやるべき広告と設定、
運用ルール」をお渡しします。確実にいまより「稼ぎのチャンス」は生まれます。



利益をもっと取れるのに、取ろうとしている人が少ないから
→SEOサイトのリタゲはもちろんですが、仮にSEOサイトでも「手を加えるべき事項」っていく
つもありますよね。コピーライティングとかもそーですね。
コンバージョンを改善させるなら、アフィリサイトにおけるコピーの型、フローを学ぶべきで
す。多くの人はデザインに注力しますが、実はそこではありません。
たしかにデザインもちょっとは重要ですが、一番必要大切なのは「伝える力」です。

どう伝えるか？　その技術の一つが「コピーライティング」です。
コピーライティングや刺さるメッセージ、広告文やバナーの法則などもお伝えします。
確実に「ユーザーに刺さる広告」を2014年3月に開発しました。
現在、日本で僕だけしか使っていません。これについても公開します。
クリック率と成約率が正比例するという華麗な広告をどうぞ。ほぼどんなジャンルでも使えま
す。

７割で成果が出れば、
ビジネスは最適化、もっと拡大化、収益化できるから。
→僕の会社はアフィリ事業以外もやっています。今年は通販も開始しますし、いろいろな方が相
談に来たり、提案書を書いたり、TVCMを絡めた集客やキャンペーン企画をしたり。それらを5名
のスタッフで廻していきます。業界経験者は一人としていません。
ここで僕が気づいたのが　7割の力で成果を出す　というスキルと仕組み。

100％の姿勢では望みますが、あえて7割程度の力、運用、実務で「成果」が出るようにしている
のです。とくにリスティングに関してはまさにこれ。

昔は100点運用を目指していたわけですが、2014年秋。この考えや管理方法を大幅に変えまし
た。
そうすると・・・・利益率はアップし、今まで確認や運用にかかっていた時間が大幅に減りその
ことにより、取り扱えるジャンルが増えたり、新しいことにチャレンジする時間、機会が大幅に
増えました。
それにより「どのサイトに注力すべきか」「このサイトは現状で良しとするかまだ頑張るべき
か？」が明確になりました。

「力の入れ方」に注力するアフィリエイターは多いのですが、
僕はまったくの逆で「力の抜き方」をまず考えたわけです。

そして「余力」を常に保ってアフィリに取り組むことにより、
今まで出来なかった案件や、とにかく時間手間がかかっていて放置していたサイトの修正や新規



参入が容易になりました。
となれば、収益の窓口は自然と広がるわけですから、結果的に収益性は伸びるわけです。
10回戦って、2回勝てば大成功の世界。
そういった世界で10戦とも120％のパワーで戦っていたら精神的にも体力的にも限界が来るでし
ょう。

バイトやアルバイト、スタッフが定着しないと嘆いているなら、あなたの組織は「力の抜き方」
を知りません。

だから疲労するわけです。あなたも、そして組織も、スタッフも。
・・・・・・・・・そして売上げも。



Mクラスでは「集客と販売力」という普遍的なテーマを軸に、３つのセクションで構成します。

なぜなら「全体の流れ」がとても大切だからです。

SEOを知らずしてアフィリはできないし、
広告を使わずして本当の意味でのリスクヘッジや最適化は図れないからです。

その他にも90日プロジェクトやその他関連プロジェクトで配信した動画もいくつかピックアップ
していきます。どれも普遍的なこと語っているので古臭さは感じません。

「考え方」さえ身につけば、どんな時代でも生きていけます。
そういったキッカケや事例を今回公開する動画でぜひ感じて欲しいと思っています。

はまもとこうじ


